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脱炭素社会の実現に向けたエコアクションキャンペーン 
「ONE TEAM CHALLENGE 品川港南」を実施 
〜環境省「デコ活」の⼀環、品川港南エリアの企業にて展開〜 

 

NTT アーバンソリューションズ株式会社（以下「NTT アーバンソリューションズ」）、NTT コミュ
ニケーションズ株式会社（以下「NTT Com」）、NTT コムウェア株式会社（以下「NTT コムウェア」）
の 3 社（以下「NTT グループ３社」）は、品川港南エリア（以下「本エリア」） の魅⼒や価値の最⼤
化、地域の課題解決などを図る「品川港南 2050 プロジェクト」の取り組みの⼀環として、本エリア
の環境価値向上を⽬的としたエコアクション※1 キャンペーン｢ONE TEAM CHALLENGE 品川港南」
（以下「本キャンペーン」）を 2024 年 10 ⽉ 8 ⽇から 10 ⽉ 28 ⽇まで実施します。 

 
本キャンペーンは、環境省が推進する「デコ活※2」の⼀環として、NTT Com および NTT コムウ

ェアが脱炭素活動の趣旨に賛同する企業を対象に 2023 年度に実施した「従業員参加型エコアクシ
ョンチャレンジ（通称︓ONE TEAM CHALLENGE）※3」を、本エリア内の企業を対象として実施す
るものです。 

NTT グループ 3 社は、Web アプリケーション「Green Program🄬 for Employee※4」による環境
⾏動の可視化や、環境⾏動データ分析ソリューション「Stats™（スタッツ）※5」による各企業への
データ提供と環境対策検討の⽀援、さらに本エリア内での⼀体感を醸成するイベントとの連携によ
り、参加者⼀⼈ひとりの環境意識・⾏動変容を促進し、本エリアのさらなる環境価値向上をめざしま
す。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

1. 本キャンペーンの概要 
近年の社会全体における脱炭素化の動きに伴い、企業の評価も事業の業績（財務観点）に加え、

ESG や CSR など⾮財務観点での取り組みが重要視されています。 NTT グループ３社は、NTT  
Com、NTT コムウェアのエコアクションキャンペーン「ONE TEAM CHALLENGE」を本エリア 
にて⾏い、個社単位での取り組みから本エリア内企業⼀体となった取り組みへと発展させること
で、本エリアのさらなる環境取り組みの効果を⾼めていきます。 
 
 
2. 本キャンペーン内容の詳細 

本キャンペーンでは、環境意識の向上と⾏動変容を促進する WEB アプリケーション「Green  
Program🄬 for Employee」を使⽤します。各企業はこのアプリケーションにより従業員全体の 
環境⾏動を確認できるとともに、さらに環境⾏動データ分析ソリューション「Stats™」により 
提供される参加全企業の集計・分析レポートにもとづき、⾃社の脱炭素化取り組みの現状や傾向
の把握、また適切な対策の検討が可能となります。 

さらに、参加者の⼀体感醸成をはかる観点から、環境取り組みの紹介や意⾒交換を⾏う交流会
の開催や、環境イベント「品川クリーン⼤作戦※6」と連携することで、取り組みに対する機運を
⾼め、⼀⼈ひとりの環境⾏動を促進します。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
WEB アプリケーション「Green Program® for Employee」画⾯イメージ 
（⽇々のエコアクションによる CO₂削減効果の可視化やエコ実⼒値の把握が可能） 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
環境⾏動データ分析ソリューション「Stats™」による分析イメージ 

（ランキングにより参加企業全体の中で⾃社の取り組み度合いが相対的に把握可能） 

 

 
■各社の役割 

NTT アーバンソリューションズ 
・本キャンペーン全般の企画・推進 
・本キャンペーンの中⼼となる品川シーズンテラスの企業及びその周 

辺企業の参加調整 

NTT Com ・従業員の環境意識向上・⾏動変容を促進する WEB アプリケーション
「Green Program🄬 for Employee」の提供 

NTT コムウェア ・環境⾏動データ分析ソリューション「Stats™」を⽤いた参加企業 
のデータ分析 

 

■主な参加企業（五⼗⾳順） 
株式会社アール・アイ・エー、株式会社カウネット、コクヨ株式会社、Ｊ．フロント リテイリン
グ株式会社、⽇鉄興和不動産株式会社、メドトロニック⽇本法⼈、株式会社リコー、ロシュ・ダイ
アグノスティックス株式会社、ロシュ DC ジャパン株式会社、他 
NTT グループ各社（株式会社 NTT データ、NTT・TC リース株式会社、NTT ファイナンス株式会
社、⽇本電信電話株式会社） 

    

■キャンペーン実施期間 

2024 年 10 ⽉ 8 ⽇（⽕）〜2024 年 10 ⽉ 28 ⽇（⽉） 

 

 

 

 



3. 今後の展開 

NTT グループ３社は、本キャンペーンを通じて品川港南エリアの企業と連携し、参加者⼀⼈ひと
りの環境意識・⾏動の変容を促進することで本エリアのさらなる環境価値向上をめざします。また、 
本キャンペーンを通じて得られた知⾒をモデル化し、今後さらに展開エリア・参加企業を拡⼤して
いくなど、引き続き脱炭素社会の実現に貢献していきます。 

 
 

本リリースは、NTT グループが展開する GX ソリューションブランド「NTT G×Inno（エヌティティ ジーノ）」※7

の取り組みの 1 つです。 
 

 
 

 URL︓https://group.ntt/jp/group/nttgxinno/  

 
※1︓CO₂排出の削減につながる⾏動。本取り組みおよび「Green Program🄬 for Employee」では、環境省が提唱す

る「ゼロカーボンアクション 30」を中⼼に、階段利⽤やマイボトル利⽤等⽇々の⽣活の中で取り組みやすいア
クションを対象とする予定。 

※2︓脱炭素につながる新しい豊かな暮らしを創る国⺠運動 
https://ondankataisaku.env.go.jp/decokatsu/index.html 

※3︓2023 年 7 ⽉ 25 ⽇〜2023 年 10 ⽉ 18 ⽇の期間中、脱炭素社会の実現をめざし取り組みの趣旨に賛同した企
業 13 社が参加。  

※4︓「Green Program🄬 for Employee」は NTT コミュニケーションズ株式会社の登録商標です。  
※5︓「Stats™」は NTT コムウェア株式会社の商標です。  
※6︓品川シーズンテラスがエリアマネジメント活動の⼀環として主催する地域清掃活動です。 

https://sst-am.com/event/9271.html 
※7︓「NTT G×Inno」は、⽇本電信電話株式会社の商標です。 
    「NTT GX（Green Transformation）× Innovation」の略称であり、社会へのソリューション提供を通じて GX 

分野で Innovation(変⾰)をおこし、2050 年カーボンニュートラルの実現に貢献していく取り組みです。 
 

関連リンク 
・NTT Com と NTT コムウェア、従業員⼀⼈ひとりのエコアクションから脱炭素活動を加速させる「従業員参加型

エコアクションチャレンジ(ONE TEAM CHALLENGE)」を開始(2023 年 7 ⽉) 
 
・業界を越えた 13 社が参集し脱炭素にむけて「従業員エコアクションチャレンジ(ONE TEAM CHALLENGE)」を

実践(2023 年 11 ⽉)  
 

 

 

 

【本件に関する報道機関からのお問い合わせ先】 

NTT アーバンソリューションズ株式会社 広報室   nttus-pr@ntt-us.com 

 

https://www.ntt.com/about-us/press-releases/news/article/2023/0725.html
https://www.ntt.com/about-us/press-releases/news/article/2023/1130.html

